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Wstep

Miniony rok przynidst dalsze zmiany w sposobie, w jaki
Polacy planujg codzienne zakupy. ChoC wiele kategorii
FMCG pozostaje statym elementem koszyka, wybér
konkrethnych marek nadal jest dynamiczny.
Konsumenci wracajg do sprawdzonych producentdow,
ale chetnie reagujq tez na ceng, promocije i dostepnoscC.

Duzy wptyw na decyzje zakupowe nadal miata walka
cenowa dyskontow i supermarketéow. Sieci regularnie
siegaty po promocje typu 1+1, drugie opakowanie taniej
czy 12 produktow w cenie 6, a masto notowato
rekordowe obnizki — w najbardziej agresywnych akcjach
jego cena spadata nawet ponizej 1zt za kostke.

Na rynku wida¢ zarédwno site najwigekszych marek,
jak i rosngcqg konkurencje ze strony marek wtasnych.
Przetasowania w czotdwce wielu kategorii pokazujq,
ze pozycja liderébw nie jest stata, a poziom lojalnosci
rozni sie wyraznie miedzy segmentami.

W tegorocznym raporcie prezentujemy, ktére marki
najczesciej pojawiaty sie¢ na listach zakupéw
uzytkownikéw Listonic oraz jak zmienito sie
zainteresowanie  poszczegdlnymi  kategoriami.
Analizujemy zmiany popytu, uktad liderédw i poziom
lojalnoSci mierzony wskaznikiem BLI.

Zapraszamy do lektury raportu!



O badaniu

Przy tworzeniu raportu wybraliSmy kategorie, ktore dobrze
odzwierciedlajg codzienne zakupy uzytkownikéw
Listonic — od podstawowych produktédw spozywczych po
artykuty higieniczne i produkty kupowane bardziej
okazjonalnie.

Analizie poddaliSmy: jogurty, masto, ser z6ity, mlieko,
parowki, kawe, herbate, soki, piwo, chipsy, czekolade,

Sprawdzilismy:
e jak czesto poszczegdlne kategorie pojawiaty sie na
listach zakupdw,
o ktore marki byly wybierane najczescie;,
e jak zmienit sie popyt i BLI.

Brand Loyalty Index (BLI) pokazuje, jak czesto przy
produkcie pojawia sie konkretna marka.

mydtio, paste do zebéw, szampon oraz papier toaletowy.
Korzystajgc z danych pochodzqcych z aplikacji Listonic,
przeanalizowaliSmy listy zakupdw tworzone w jezyku
polskim od sierpnia 2025 do lipca 2026 i porownaliSmy je
z analogicznym okresem rok wczes$nie;.

* Od czerwca 2026 r. metodologia zostata udoskonalona. Przy liczeniu dodah
do listy uwzgledniamy rowniez sytuacje, gdy produkt wczesdniej oznaczony
joko kupiony zostaje ponownie zaznaczony do kupienia (tzw. uncheck).

Dodatkowo przy obliczaniu BLI uwzgledniamy marki zapisane nie tylko w
nazwie produktu, ale takze w jego opisie. Zmiany te mogq czesciowo
wptywaé na wyniki w koAcowej czesSci analizowanego okresu.

Celem badania byto pokazanie nie tylko najczesciej
wybieranych marek, ale takze zmian w popycie i sposobie

pl anowania zaku p OW. Opracowanie merytoryczne i analiza danych:

Marta Rygusiak, B2B Marketing Specialist 2



Czym jest Listonic

Listonic to aplikacja do planowania i organizacji zakupow, ktéra
umozliwia tatwe tworzenie i wspétdzielenie mobilnych list
zakupow oraz przeglgdanie ofert promocyjnych sieci
handlowych. Pomaga uzytkownikom sprawniej przygotowac sie
do zakupdw i uporzgdkowac produkty, ktdre chcqg kupic.

Aplikacje rozwijamy z mySlg o codziennych potrzebach
shopperow - od prostego tworzenia list, przez ich
wspoétdzielenie, po funkcje utatwiajgce planowanie i realizacje
zakupdw. Listonic towarzyszy uzytkownikom zaréwno przed
wizytqg w sklepie, jak i podczas samych zakupoéw, a korzystac
Z niego mozna na urzqgdzeniach z systemami Android i iOS oraz
przez strone internetowq.

Uzytkownicy Listonic to gtdwnie osoby w wieku 25-45 Iat,
sposrod ktdérych 65% stanowiq kobiety. Aplikacja zostata
pobrana juz ponad 30 milionéw razy, a kazdego roku aktywnie
korzysta z niej 10 milionéw uzytkownikéw na catym Swiecie,
w tym okoto 300 tysiecy w Polsce.

Uzytkownicy Listonic dodajg produkty do list zakupdw poprzez
reczne wpisywanie lub bezposrednio z ofert promocyjnych
dostepnych w aplikacji. Mogq przy tym wskazywacC konkretne
marki produktow. Dane te wykorzystujemy do analizy
popularnosci kategorii i marek, zmian popytu oraz poziomu
lojalnosci konsumentéw, a takze do obserwowania zmian
w zachowaniach zakupowych uzytkownikow.

Listonic
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Zakupy nadal mocno zalezg od ceny i promocji: hawet
przy rosngcym zainteresowaniu czeSC uzytkownikdw
chetnie zmienia wybor migedzy kolejnymi zakupami.

Na szczycie doszto do wyraznych przetasowan:
na pierwsze miejsce weszty m.in. Bakoma, Miekovitq,
Tarczynski, Elmex i Radical.

LojalnoS¢ nie rosta wszedzie razem z popytem: wieksza
czestotliwoS€ zakupdw nie zawsze oznaczata czestsze
wskazywanie konkretnej marki.

Marki wiasne nadal skutecznie konkurujqg
z producentami: Mleczna Doling, Swiatowid i Queen
utrzymaty mocne pozycje w tegorocznym zestawieniu.

Gtowne wnioski z raportu

Promocje nadal potrafig zmienia¢ uktad sit: intensywna
obecnoS¢ cenowa i kampanijna byta jednym z czynnikdw,
ktére mogty wptywaé na widocznoS€ poszczegdolnych
brandow.

Nie wszedzie zmiany bytly réwnie duze: obok mocnych
wzrostdbw i nowych liderdbw pojawity sie tez obszary,
w ktérych zachowania uzytkownikdw pozostaty bardzo
stabilne.



Jogurty

Popyt na jogurty wzrést o 13,71%, co pokazuje wyraznie
wigksze zainteresowanie kategoriq niz rok wczesnie;j.

Bakoma (30,06%) wyraznie zdystansowata konkurencije,
osiqgajgc niemal dwukrotnie wyzszy udziat niz Jogobella
(15,05%) i Zott (14,69%), ktore znalazty sie bardzo blisko
siebie.

Wskaznik BLI spadt do 2,38% (-3,64 p.p.), co oznacza, ze
mimo wzrostu popytu przywigzanie do konkretnych marek
ostabto.

Szeroki wybor smakéw, formatdw i producentdédw sprawia,
ze konsumenci mogqg tatwo zmieniaC produkt miedzy
kolejnymi zakupami. Duzqg role nadal odgrywajg cenaq,
promocja i konkretny wariant, a nie wytgcznie marka.

@ Analiza dotyczy jogurtdw naturalnych, smakowych oraz greckich.

Mimo mocnej pozycji Bakomy wieksze zainteresowanie
jogurtami nie oznacza jeszcze trwatego przywigzania do
konkretnych producentow.

Popyt na jogurty
na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026

01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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*Od czerwca 2026 r. obowigzuje nowa metodologia liczenia dodah do listy i BLI. Szczegbty na str. 2.
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Masto

Popyt na masto spadt o 5,91%, co oznacza mniejszg
czestotliwoS¢ dodawania tej kategorii do list zakupdw niz
rok wczesniej.

Liderem zostata Milekovita (37,23%), ktéra wyprzedzita
taciate (24,69%) i Mleczng Doline (15,85%). Te trzy marki
odpowiadajqg tqcznie za niemal 78% wskazah, co pokazuje
duzqg koncentracje wyboréw w czotdwce.

Wskaznik BLI wzrést do 5,82% (+2,56 p.p.), co oznacza
czestsze wskazywanie konkretnych marek niz rok
wczesniej.

Ostatni rok wyrézniat sie wyjgtkowo intensywnymi
promocjami na masto — w najbardziej agresywnych
akcjach wielosztukowych cena kostki spadata nawet
ponizej 1 zi.

Przy tak mocnych obnizkach cena moze szybko przesuwac
zainteresowanie  pomiedzy produktami. Przy silnie
skoncentrowanej czotdbwce nawet krétkotrwata akcja
promocyjna moze wptywac na uktad sit.

Popyt na masto

na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026
01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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*Od czerwca 2026 r. obowigzuje nowa metodologia liczenia dodah do listy i BLI. Szczegbty na str. 2.
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Ser zoity

Popyt na sery z0ite wzréost o 1,90%, wiec kategoria Codzienny charakter produktu sprzyja wiec
pozostata na bardzo zblizonym poziomie do poprzedniego powtarzalnym i dos¢ stabilnym wyborom.
okresu.

Na pierwszym miejscu znalazta sie SM Ryki (24,79%),
ale Swiatowid (22,88%) pozostawat tuz za liderem.

. AN A A . Popyt na ser 261ty
Sierpc (15,36%) miat juz wyraznie mniejszy udziat.

na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026

01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026

Wskaznik BLI wzrést do 3,78% (+1,94 p.p.), co oznacza
czestsze pojawianie sie konkretnych marek na listach
ZGkUpéW. 150000
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stabilny. Niewielka rbéznica miedzy dwoma liderami

pokazuje jednoczesSnie, ze konsumenci majq kilka silnych P se wm  par ds gu sy Wt mar ki ma e lp
alternatyw do wyboru.

*Od czerwca 2026 r. obowigzuje nowa metodologia liczenia dodah do listy i BLI. Szczegbty na str. 2.
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Mieko

Popyt na mleko wzrést o 11,91%. To jeden z podstawowych
produktow codziennych zakupdw, regularnie uzupetniany
w gospodarstwach domowych.

Liderem zostata Mlekovita (21,92%), ale Mleczna Dolina
(18,51%) i taciate (16,93%) pozostaty stosunkowo blisko,
tworzqgc wyrdwnang czotowke.

Wskaznik BLI wzrést do 2,28% (+0,87 p.p.), cho¢ nadal
pozostaje na niskim poziomie.

Mleko regularnie pojawiatlo sie w  promocjach
wielosztukowych, ktére  mocno  obnizaty  cene
pojedynczego opakowania. Mlekovita czesto osiggata
w takich akcjach poziom cenowy zblizony do marek
wtasnych dyskontow i supermarketow.

W tak podstawowej kategorii rozpoznawalna marka moze
zyskiwac wiec szczegdlnie wtedy, gdy cenowo zbliza sig
do tanszych alternatyw.

Popyt na mleko

na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026

01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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*Od czerwca 2026 r. obowigzuje nowa metodologia liczenia dodah do listy i BLI. Szczegbty na str. 2.
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Parowki

Popyt na pardéwki wzrést o 13,71%. To wygodny i szybki
w  przygotowaniu produkt, dobrze wpisujgcy sie
w codzienne, proste positki.

W pordwnaniu z poprzednim okresem zmienit sie uktad na
dwoch pierwszych miejscach — liderem zostat Tarczynski
(25,94%), a Berlinki (22,48%) spadty na drugg pozycje.
Trzecie miejsce zajgt Sokotéw (19,08%), a cata czotdwka
pozostaje stosunkowo wyréwnana.

Wskaznik BLI spadt do 7,47% (-0,40 p.p.), wiec wieksze
zainteresowanie kategorig nie przetozyto sie na wzrost
lojalnosci.

Parbwki dobrze odpowiadajg na potrzebe szybkiego
przygotowania positku, ale tatwo poréwnywaé je pod
wzgledem sktadu, zawartoSci miesa, ceny czy promaocii.

PoszczegOlne warianty konkurujg wiec nie tylko markq, ale
rowniez konkretnymi cechami produktu. Coraz czeSciej
o wyborze moze decydowaé konkretny produkt i jego
wiasciwosci.

[ ]
Popyt na parowki
na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026

01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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*Od czerwca 2026 r. obowigzuje nowa metodologia liczenia dodah do listy i BLI. Szczegbty na str. 2.
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Kawa

Popyt na kawe wzrést az o 55,54%, co moze wskazywag,
ze kawa coraz czeSciej staje sie statym elementem
codziennych zakupow i nawykdw konsumpcyjnych.

Na najwyzszym stopniu podium pozostaje Nescafe
(18,87%), przed Inkq (15,07%) i Melittg (12,69%), ale roznice
pomiedzy TOP3 nie sq znaczqce.

Wskaznik BLI wzrést do 27,65% (+7,91 p.p.), co pokazuje
wyrazny wzrost obecnosci konkretnych marek na listach.

Grudzien, marzec i miesigce wakacyjne wyrdzniaty sie
najwiekszym wzrostem liczby dodan, co pokazuje,
ze zainteresowanie kawqg wyraznie zmienia sie w ciggu
roku.

Listonic ads

@ Analiza dotyczy kaw ziarnistych, mielonych i rozpuszczalnych

Na wynik Melitty mogta dodatkowo wptywac kampania
prowadzona w aplikacji, ktéra zwiekszata widocznosS¢E
marki. Jej obecnoS¢€ w TOP3 pokazuje, ze dziatania
prowadzone bezpoSrednio w Srodowisku zakupowym
wspierajq rozpoznawalnosc¢ i pozycje marki.

Popyt na kawe
na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026
01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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*Od czerwca 2026 r. obowigzuje nowa metodologia liczenia dodah do listy i BLI. Szczegbty na str. 2.
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@ Analiza dotyczy herbat klasycznych (czarne, biate, zielone, czerwone) oraz smakowych.

Herbata

Popyt na herbate wzrést o 3,62%. Herbata pozostaje Przy tak silnej pozycji promocje mogq pomagac
produktem czesto obecnym w codziennych zakupach, utrzymywaé wysokq widocznoS¢€ marki i zacheca¢ do
a szeroki wybor rodzajow i smakébw pozwala dopasowad wigkszych zakupdw. Regularna obecnoS¢ promocyjna
zakup do réznych preferencii. mMoze wiec wzmachiac juz istniejgcqg dominacje Liptona.

Lipton (45,76%) pozostaje zdecydowanym liderem, Popyt na herbate

Z ogromnd przewaga nad HerbGPOIem (9158%) na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026
| Teekanne (9104%)1 ktére w ronkingu quejfy drugie | trzecie 01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026

miejsce. 50000
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Wskaznik BLI wynioést 9,18%, pozostajgc na tym samym
poziomie co rok wczesnie;.

40000
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drugiego opakowania.
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*Od czerwca 2026 r. obowigzuje nowa metodologia liczenia dodah do listy i BLI. Szczegbty na str. 2.
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Soki owocowe

Popyt na soki wzrést o 1,57%. To bardzo zréznicowany
segment, obejmujgcy wiele smakdw, pojemnosci
| wariantow produktowych.

Na czele pozostaje Tymbark (31,99%), z wyrazng przewagqg
nad Kubusiem (24,17%). Hortex (14,41%) znajduje sie juz
znacznie dalej od pierwszej dwdiki.

Wskaznik BLI wzrést do 3,80% (+0,43 p.p.), ale nadal
pozostaje na niskim poziomie.

Szeroki wybdr sprawia, ze konsumenci mogq tatwo
zmieniaC nie tylko producenta, ale tez smak, format czy
typ napoju. Duze znaczenie mogq mieC aktualne
promocje i dostepnos¢ konkretnego wariantu.

Listonic ads

@ Analiza dotyczy sokdw, nektarédw oraz innych napojoéw owocowych.

W praktyce wybdér moze byEé wiec mocno zwigzany
z konkretng ofertg w danym momencie.

Popyt na soki owocowe

na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026
01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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*Od czerwca 2026 r. obowigzuje nowa metodologia liczenia dodah do listy i BLI. Szczegbty na str. 2.
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Piwo

Popyt na piwo wzrést az o 16,18%, co jest jednym
z wyrazniejszych wzrostbw w zestawieniu. To silnie
zroznicowany segment pod wzgledem marek, wariantéw
| okazji konsumpcyjnych.

Corona (12,41%) wyprzedzita Zywca (11,81%) zaledwie
o 06 p.p. ale Zatecky (8,74%) rdéwniez pozostaje
stosunkowo blisko. Czotdwka jest wiec mocno rozproszona.

Wskaznik BLI spadt do 19,92% (-0,64 p.p.), wiec wieksza
liczba zakupdw nie przetozyta sie na silniejsze przywigzanie
do konkretnych marek.

Piwo pozostawato kategorig mocnho wspierang przez
promocje wielosztukowe, ktére mogq zwiekszaé wielkos¢
jednorazowego zakupu.

Listonic ads

@ Analiza dotyczy lagerdw, piw smakowych oraz bezalkoholowych.

Wzrost zainteresowania piwem widaé latem, czemu
sprzyjajq upaty i czestsze spotkania na swiezym powietrzu.
Coraz szersza oferta piw bezalkoholowych dodatkowo
zwieksza liczbe sytuaciji, w ktérych konsumenci siegajq po
te kategorie.

Popyt na piwo
na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026

01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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*Od czerwca 2026 r. obowigzuje nowa metodologia liczenia dodah do listy i BLI. Szczegbty na str. 2.
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Chipsy

Popyt na chipsy wzrést az o 74,18%, co byto jednym z
najwyzszych wzrostbw w catym zestawieniu i oznacza
wyrazng zmianeg wzgledem poprzedniego okresu. Tak duza
dynamika pokazuje, ze chipsy znacznie czeSciej trafiaty na
listy zakupdw niz rok wczesnie;.

Lay's (43,55%) bardzo wyraznie dystansuje konkurencje
- Maczugi osiggnety 16,42%, a Pringles 12,65%.

Wskaznik BLI wzrést do 11,28% (+1,18 p.p.), znacznie stabiej
niz sam popyt na kategorie.

Popyt na chipsy nie rost rdwnomiernie w ciggu roku.
Najwiekszy skok widoczny jest w grudniu, ale wysoKi
poziom pojawiat sie tez jesieniq, a pod koniec
analizowanego okresu ponownie w czerwcu i lipcu.

@ Analiza dotyczy chipsdw, chrupek i prazynek.

Letnie wzrosty przypadly na czas mundialu, natomiast
kampania Maczug mogta byC jednym z czynnikdw
wspierajgcych widocznoS¢ tej marki.

Popyt na chipsy
na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026
01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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Czekolada

Popyt na czekolade spadt o 1,83%, co oznacza niewielkg
zmiane wzgledem poprzedniego okresu i utrzymanie
kategorii na bardzo podobnym poziomie.

Liderem pozostaje Milka (30,94%), przed Kinder
Chocolate (24,56%) i Wedlem (19,77%). Rbéznice sq
widoczne, ale zadna marka nie osigga zdecydowanej
dominaciji.

Wskaznik BLI wzrést do 9,94% (+4,35 p.p.), co pokazuje
wyraznie czestsze wskazywanie konkretnych marek.

Czekolada jest kategoriq, w ktérej duze znaczenie mogq
mie¢ smak, okazja zakupowa i rozpoznawalnosc
produktu. Przy bardzie] spontanicznych decyzjach dobrze
znana marka moze utatwia¢ szybki wybor.

Podobnie jak w zesztym roku, wyrazny skok liczby dodan
widaé w grudniu, co mozna tqczy¢é z okresem
Swigtecznym i popularnosciq czekolady jako drobnego
upominku, szczegdlnie dla dzieci.

Popyt na czekolade
na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026
01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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MYd 'o @ Analiza dotyczy mydet w kostce oraz w ptynie.

Popyt na mydto wzrést az o 142,92%, co jest najwyzszym Moze wiec stopniowo stawaé sie bardziej Swiadomie
wynikiem w catym zestawieniu. To podstawowy produkt planowanym zakupem, uwzglednianym z wyprzedzeniem
higieniczny, ktdry moze coraz czeSciej byC uwzgledniany w razem z innymi podstawowymi produktami higienicznymi.

regularnym planowaniu domowych zakupow.

Dove (30,13%) ma okoto dwukrotnie wiekszy udziat niz Popyt na mydto
Biaty Jelen (15,06%) i Luksja (14,37%), ktére znajdujq sie
bardzo blisko siebie.

na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026
01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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Pasta do zebow

Popyt na pasty do zebéw wzrést o 5,72%, co oznacza
niewielki, ale wyrazny wzrost wzgledem poprzedniego
okresu. To kategoria regularnych zakupow,
ale jednoczeSnie mocno zwigzana z konkretnymi
potrzebami uzytkownika, takimi jok nadwrazliwosé,
wybielanie czy ochrona dzigset.

Liderem zostat Elmex (30,98%), z zauwazalng przewagq
nad Sensodyne (22,36%) i Colgate (19,18%).

Wskaznik BLI spadt do 7,08% (-1,20 p.p.), co oznacza nieco
rzadsze wskazywanie konkretnych marek.

Przy wyborze pasty funkcja produktu moze mieC wieksze
Zznaczenie niz w wielu podstawowych kategoriach
codziennych.

Konsumenci porownujq produkty pod kgtem konkretnego
efektu, sktadu, ceny i aktualnej promocji. Przewage moze
wiec budowaé przede wszystkim dopasowanie do
konkretnego problemu.

[
Popyt na paste do zebow
na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026
01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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Szampon

Popyt na szampony wzrést o 25,08% w segmencie mocno
opartym na dopasowaniu produktu do konkretnych
potrzeb wtosdw i skory gtowy.

Liderem zostat Radical (22,14%), ktéry wypracowat
wyrazng przewage nad Head&Shoulders (13,30%) i Elséve
(13,00%). Te dwie marki osiggnety niemal identyczny
wynik.

Wskaznik BLI wzrést do 41,55% (+9,98 p.p.), osiggajqc
Najwyzszy poziom w catym zestawieniu.

W przypadku wyboru szamponu duze znaczenie majq nie
tylko marka, ale tez dziatanie, skitad | przeznaczenie
konkretnej linii. Konsumenci czesto szukajg produktow
odpowiadajgcych na okreSlone potrzeby witosdéw i skory
gtowy.

Dlatego konkurencja w tej kategorii odbywa sie rowniez na
poziomie konkretnych wtasciwosci i deklarowanych
efektow. Na pozycje Radicala wpltyw miata takze
kampania, ktéra zwiekszata widocznoS€ marki wsrod
uzytkownikdéw aplikacii.

Popyt na szampon

na podstawie danych z aplikaciji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026

01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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Papier toaletowy

Popyt na papier toaletowy wzrést o 14,60%. To typowa
kategoria podstawowa i uzytkowa, w ktorej zakup ma
przede wszystkim charakter praktyczny.

Queen (41,12%) i Velvet (36,65%) tworzqg zdecydowanie
najmocniejszg dwodjke, podczas gdy Regina (10,17%)
pozostaje daleko za nimi.

Wskaznik BLI wyniést 2,64% (+1,61 p.p.), pozostajgc jednym
Z najnizszych w catym zestawieniu.

Przy zakupie papieru toaletowego duze znaczenie majg
cena, promocja, liczba rolek i wielko§¢ opakowania.
Uzytkownicy czesto planujq wiec przede wszystkim zakup
samego produktu, bez wskazywania konkretnego
producenta.

To dobry przykiad praktycznej kategorii z bardzo silng
czotowkq, w ktorej kilka marek wyraznie wyrdznia sie na tle
pozostatych.

Popyt na papier toaletowy
na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026
01.08.2024 - 31.07.2025 () 01.08.2025 - 31.07.2026
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Podsumowanie

Ostatni rok przynidst wyrazne zmiany w czestotliwosci
dodawania analizowanych produktow do list zakupow oraz
w ukiadzie najpopularniejszych marek. Najmocniej wyrdznity
sie mydto i chipsy, ktére zanotowaty bardzo wysokie wzrosty
popytu. JednoczeSnie w kilku kategoriach zmienit sie lider,
co pokazuje, ze pozycja najwiekszych marek nie jest stata
nawet w produktach kupowanych regularnie.

Duze rdznice bylty widoczne rowniez w poziomie BLI. Najwyzszy
wynik osiggnety szampony, a jednocze$nie to wiasnie tutqj
odnotowano jeden z najwiekszych wzrostdw wskaznika. Z kolei
w przypadku jogurtdw popyt wzrést, mimo wyraznego spadku
BLI. Pokazuje to, ze wigksze zainteresowanie kategorig nie
zawsze oznacza silniejsze przywigzanie do konkretnych
marek.

Tegoroczne dane pokazujq, ze decyzje zakupowe sqg silnie
zalezne od  charakteru  kategorii. W  produktach
podstawowych duzg role odgrywajg cena, promocje
i dostgpnos¢, natomiast w bardziej specjalistycznych
— np. szamponach czy pastach do zebdobw - wigksze
znaczenie ma dopasowanie produktu do konkretnej
potrzeby. Dodatkowo w czeSci kategorii wyraznie widac
wptyw sezonowosci i konkretnych okazji zakupowych.

CatoS¢ pokazuje, ze silna marka nadal daje przewage, ale
nie gwarantuje utrzymania pozycji lidera. Coraz wiekszego
Znaczenia nabiera potqgczenie rozpoznawalnosci
z atrakcyjng cenqg, promocjq i dopasowaniem produktu do
aktualnych potrzeb konsumenta. To witasSnie te elementy
mogq dzi§ decydowa¢ o tym, ktéra marka ostatecznie
trafia na liste zakupow.
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O Listonic Ads

W Listonic Ads tworzymy rozwigzania reklamowe dla marek
i firm, ktére chcqg dociera¢ do konsumentdw w momencie
planowania zakupdw. Oferujemy powierzchnie premium
w aplikacjach Listonic, Moja Gazetka i Momly. Dzieki temu
docieramy do osdb odpowiedzialnych za codzienne zakupy
w chwili podejmowania decyzji zakupowych, a kampanie
mozemy dopasowywaC na podstawie preferenciji i historii
zakupowej uzytkownikow.

Listonic Ads to takze andliza danych i wiedza
o zachowaniach shopperow. Na podstawie rzeczywistych
danych z list zakupdw przygotowujemy autorskie raporty
i analizy, ktére pokazujg zmiany w popycie, popularnosci
marek oraz sposobie planowania codziennych zakupow.
Od 2015 roku tworzymy réwniez Ranking Popularnosci Sieci
Handlowych, oparty na danych uzytkownikdw Listonic.

Partnerow wspieramy na kazdym etapie kampanii
— od planowania dziatah i doboru formatdw, przez
przygotowanie niestandardowych rozwiqzan, az po analize
i optymalizacje wynikdw. tqgczqgc reklome, dane i kontekst
zakupowy, pomagamy markom zwigekszaé widocznosé
w miejscu, w ktorym moze ona realnie wptywaé¢ na wyboér
konkretnego produktu.

Klienci polecajg wspétprace z Listonic Ads
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Skontaktuj
sie Zznami!

Listonic ads

Matgorzata Olczak

Head of Sales

b4 molczak@listonic.com

Jacek Biatas

Growth & Brand
Visibility Specialist

W4 jbialas@listonic.com
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	Listonic ads
	Spis treści
	Listonic ads

	Wstęp
	Miniony rok przyniósł dalsze zmiany w sposobie, w jaki Polacy planują codzienne zakupy. Choć wiele kategorii FMCG pozostaje stałym elementem koszyka, wybór konkretnych marek nadal jest dynamiczny. Konsumenci wracają do sprawdzonych producentów, ale chętnie reagują też na cenę, promocje i dostępność.
	Na rynku widać zarówno siłę największych marek,  jak i rosnącą konkurencję ze strony marek własnych. Przetasowania w czołówce wielu kategorii pokazują,  że pozycja liderów nie jest stała, a poziom lojalności różni się wyraźnie między segmentami.
	W tegorocznym raporcie prezentujemy, które marki najczęściej pojawiały się na listach zakupów użytkowników Listonic oraz jak zmieniło się zainteresowanie poszczególnymi kategoriami. Analizujemy zmiany popytu, układ liderów i poziom lojalności mierzony wskaźnikiem BLI.
	Zapraszamy do lektury raportu!
	Listonic ads

	O badaniu
	Przy tworzeniu raportu wybraliśmy kategorie, które dobrze odzwierciedlają codzienne zakupy użytkowników Listonic – od podstawowych produktów spożywczych po artykuły higieniczne i produkty kupowane bardziej okazjonalnie.
	Analizie poddaliśmy: jogurty, masło, ser żółty, mleko, parówki, kawę, herbatę, soki, piwo, chipsy, czekoladę, mydło, pastę do zębów, szampon oraz papier toaletowy. Korzystając z danych pochodzących z aplikacji Listonic, przeanalizowaliśmy listy zakupów tworzone w języku polskim od sierpnia 2025 do lipca 2026 i porównaliśmy je z analogicznym okresem rok wcześniej.
	Celem badania było pokazanie nie tylko najczęściej wybieranych marek, ale także zmian w popycie i sposobie planowania zakupów.
	Sprawdziliśmy:
	które marki były wybierane najczęściej,
	jak zmienił się popyt i BLI.
	Brand Loyalty Index (BLI) pokazuje, jak często przy produkcie pojawia się konkretna marka.
	* Od czerwca 2026 r. metodologia została udoskonalona. Przy liczeniu dodań do listy uwzględniamy również sytuację, gdy produkt wcześniej oznaczony jako kupiony zostaje ponownie zaznaczony do kupienia (tzw. uncheck). Dodatkowo przy obliczaniu BLI uwzględniamy marki zapisane nie tylko w nazwie produktu, ale także w jego opisie. Zmiany te mogą częściowo wpływać na wyniki w końcowej części analizowanego okresu.
	Opracowanie merytoryczne i analiza danych:
	Marta Rygusiak, B2B Marketing Specialist

	Listonic ads

	Czym jest Listonic
	Listonic ads

	Główne wnioski z raportu
	Listonic ads

	Jogurty
	Analiza dotyczy jogurtów naturalnych, smakowych oraz greckich.
	Popyt na jogurty wzrósł o 13,71%, co pokazuje wyraźnie większe zainteresowanie kategorią niż rok wcześniej.
	Bakoma (30,06%) wyraźnie zdystansowała konkurencję, osiągając niemal dwukrotnie wyższy udział niż Jogobella (15,05%) i Zott (14,69%), które znalazły się bardzo blisko siebie.
	Wskaźnik BLI spadł do 2,38% (-3,64 p.p.), co oznacza, że mimo wzrostu popytu przywiązanie do konkretnych marek osłabło.
	Szeroki wybór smaków, formatów i producentów sprawia, że konsumenci mogą łatwo zmieniać produkt między kolejnymi zakupami. Dużą rolę nadal odgrywają cena, promocja i konkretny wariant, a nie wyłącznie marka.
	Mimo mocnej pozycji Bakomy większe zainteresowanie jogurtami nie oznacza jeszcze trwałego przywiązania do konkretnych producentów.
	Popyt na jogurty
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Jogurty
	30,06%
	15,05%
	14,69%
	Listonic ads

	Masło
	Popyt na masło spadł o 5,91%, co oznacza mniejszą częstotliwość dodawania tej kategorii do list zakupów niż rok wcześniej.
	Liderem została Mlekovita (37,23%), która wyprzedziła Łaciate (24,69%) i Mleczną Dolinę (15,85%). Te trzy marki odpowiadają łącznie za niemal 78% wskazań, co pokazuje dużą koncentrację wyborów w czołówce.
	Wskaźnik BLI wzrósł do 5,82% (+2,56 p.p.), co oznacza częstsze wskazywanie konkretnych marek niż rok wcześniej.
	Ostatni rok wyróżniał się wyjątkowo intensywnymi promocjami na masło – w najbardziej agresywnych akcjach wielosztukowych cena kostki spadała nawet poniżej 1 zł.
	Przy tak mocnych obniżkach cena może szybko przesuwać zainteresowanie pomiędzy produktami. Przy silnie skoncentrowanej czołówce nawet krótkotrwała akcja promocyjna może wpływać na układ sił.
	Popyt na masło
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Masło
	24,69%
	37,23%
	15,85%
	Listonic ads

	Ser żółty
	Popyt na sery żółte wzrósł o 1,90%, więc kategoria pozostała na bardzo zbliżonym poziomie do poprzedniego okresu.
	Na pierwszym miejscu znalazła się SM Ryki (24,79%),          ale Światowid (22,88%) pozostawał tuż za liderem.        Sierpc (15,36%) miał już wyraźnie mniejszy udział.
	Wskaźnik BLI wzrósł do 3,78% (+1,94 p.p.), co oznacza częstsze pojawianie się konkretnych marek na listach zakupów.
	Ser żółty regularnie trafia do codziennych zakupów, dlatego popyt na tę kategorię pozostaje stosunkowo stabilny. Niewielka różnica między dwoma liderami pokazuje jednocześnie, że konsumenci mają kilka silnych alternatyw do wyboru.
	Codzienny charakter produktu sprzyja więc powtarzalnym i dość stabilnym wyborom.
	Popyt na ser żółty
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Ser żółty
	22,88%
	24,79%
	15,36%
	Listonic ads

	Mleko
	Popyt na mleko wzrósł o 11,91%. To jeden z podstawowych produktów codziennych zakupów, regularnie uzupełniany w gospodarstwach domowych.
	Liderem została Mlekovita (21,92%), ale Mleczna Dolina (18,51%) i Łaciate (16,93%) pozostały stosunkowo blisko, tworząc wyrównaną czołówkę.
	Wskaźnik BLI wzrósł do 2,28% (+0,87 p.p.), choć nadal pozostaje na niskim poziomie.
	Mleko regularnie pojawiało się w promocjach wielosztukowych, które mocno obniżały cenę pojedynczego opakowania. Mlekovita często osiągała       w takich akcjach poziom cenowy zbliżony do marek własnych dyskontów i supermarketów.
	W tak podstawowej kategorii rozpoznawalna marka może zyskiwać więc szczególnie wtedy, gdy cenowo zbliża się do tańszych alternatyw.
	Popyt na mleko
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Mleko
	18,51%
	21,92%
	16,93%
	Listonic ads

	Parówki
	Popyt na parówki wzrósł o 13,71%. To wygodny i szybki        w przygotowaniu produkt, dobrze wpisujący się                       w codzienne, proste posiłki.
	W porównaniu z poprzednim okresem zmienił się układ na dwóch pierwszych miejscach – liderem został Tarczyński (25,94%), a Berlinki (22,48%) spadły na drugą pozycję. Trzecie miejsce zajął Sokołów (19,08%), a cała czołówka pozostaje stosunkowo wyrównana.
	Wskaźnik BLI spadł do 7,47% (-0,40 p.p.), więc większe zainteresowanie kategorią nie przełożyło się na wzrost lojalności.
	Parówki dobrze odpowiadają na potrzebę szybkiego przygotowania posiłku, ale łatwo porównywać je pod względem składu, zawartości mięsa, ceny czy promocji.
	Poszczególne warianty konkurują więc nie tylko marką, ale również konkretnymi cechami produktu. Coraz częściej         o wyborze może decydować konkretny produkt i jego właściwości.
	Popyt na parówki
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Parówki
	22,48%
	25,94%
	19,08%
	Listonic ads

	Kawa
	Analiza dotyczy kaw ziarnistych, mielonych i rozpuszczalnych
	Na najwyższym stopniu podium pozostaje Nescafe (18,87%), przed Inką (15,07%) i Melittą (12,69%), ale różnice pomiędzy TOP3 nie są znaczące.
	Wskaźnik BLI wzrósł do 27,65% (+7,91 p.p.), co pokazuje wyraźny wzrost obecności konkretnych marek na listach.
	Grudzień, marzec i miesiące wakacyjne wyróżniały się największym wzrostem liczby dodań, co pokazuje,                 że zainteresowanie kawą wyraźnie zmienia się w ciągu roku.
	Na wynik Melitty mogła dodatkowo wpływać kampania prowadzona w aplikacji, która zwiększała widoczność marki. Jej obecność w TOP3 pokazuje, że działania prowadzone bezpośrednio w środowisku zakupowym wspierają rozpoznawalność i pozycję marki.
	Popyt na kawę
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Kawa
	15,07%
	18,87%
	12,69%
	Listonic ads

	Herbata
	Analiza dotyczy herbat klasycznych (czarne, białe, zielone, czerwone) oraz smakowych.
	Popyt na herbatę wzrósł o 3,62%. Herbata pozostaje produktem często obecnym w codziennych zakupach,       a szeroki wybór rodzajów i smaków pozwala dopasować zakup do różnych preferencji.
	Lipton (45,76%) pozostaje zdecydowanym liderem,             z ogromną przewagą nad Herbapolem (9,58%)                           i Teekanne (9,04%), które w rankingu zajęły drugie i trzecie miejsce.
	Wskaźnik BLI wyniósł 9,18%, pozostając na tym samym poziomie co rok wcześniej.
	Lipton regularnie pojawiał się w mocnych akcjach promocyjnych, takich jak 1+1 czy duża obniżka ceny drugiego opakowania.
	Przy tak silnej pozycji promocje mogą pomagać utrzymywać wysoką widoczność marki i zachęcać do większych zakupów. Regularna obecność promocyjna może więc wzmacniać już istniejącą dominację Liptona.
	Popyt na herbatę
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Herbata
	9,58%
	45,76%
	9,04%
	Listonic ads

	Soki owocowe
	Analiza dotyczy soków, nektarów oraz innych napojów owocowych.
	Popyt na soki wzrósł o 1,57%. To bardzo zróżnicowany segment, obejmujący wiele smaków, pojemności                   i wariantów produktowych.
	Na czele pozostaje Tymbark (31,99%), z wyraźną przewagą nad Kubusiem (24,17%). Hortex (14,41%) znajduje się już znacznie dalej od pierwszej dwójki.
	Wskaźnik BLI wzrósł do 3,80% (+0,43 p.p.), ale nadal pozostaje na niskim poziomie.
	Szeroki wybór sprawia, że konsumenci mogą łatwo zmieniać nie tylko producenta, ale też smak, format czy typ napoju. Duże znaczenie mogą mieć aktualne promocje i dostępność konkretnego wariantu.
	W praktyce wybór może być więc mocno związany               z konkretną ofertą w danym momencie.
	Popyt na soki owocowe
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Soki owocowe
	24,17%
	31,99%
	14,41%
	Listonic ads

	Piwo
	Analiza dotyczy lagerów, piw smakowych oraz bezalkoholowych.
	Popyt na piwo wzrósł aż o 16,18%, co jest jednym                     z wyraźniejszych wzrostów w zestawieniu. To silnie zróżnicowany segment pod względem marek, wariantów        i okazji konsumpcyjnych.
	Corona (12,41%) wyprzedziła Żywca (11,81%) zaledwie            o 0,6 p.p., ale Žatecký (8,74%) również pozostaje stosunkowo blisko. Czołówka jest więc mocno rozproszona.
	Wskaźnik BLI spadł do 19,92% (-0,64 p.p.), więc większa liczba zakupów nie przełożyła się na silniejsze przywiązanie do konkretnych marek.
	Piwo pozostawało kategorią mocno wspieraną przez promocje wielosztukowe, które mogą zwiększać wielkość jednorazowego zakupu.
	Wzrost zainteresowania piwem widać latem, czemu sprzyjają upały i częstsze spotkania na świeżym powietrzu. Coraz szersza oferta piw bezalkoholowych dodatkowo zwiększa liczbę sytuacji, w których konsumenci sięgają po tę kategorię.
	Popyt na piwo
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Piwo
	11,81%
	12,41%
	8,74%
	Listonic ads

	Chipsy
	Analiza dotyczy chipsów, chrupek i prażynek.
	Popyt na chipsy wzrósł aż o 74,18%, co było jednym z najwyższych wzrostów w całym zestawieniu i oznacza wyraźną zmianę względem poprzedniego okresu. Tak duża dynamika pokazuje, że chipsy znacznie częściej trafiały na listy zakupów niż rok wcześniej.
	Lay's (43,55%) bardzo wyraźnie dystansuje konkurencję    - Maczugi osiągnęły 16,42%, a Pringles 12,65%.
	Wskaźnik BLI wzrósł do 11,28% (+1,18 p.p.), znacznie słabiej niż sam popyt na kategorię.
	Popyt na chipsy nie rósł równomiernie w ciągu roku. Największy skok widoczny jest w grudniu, ale wysoki poziom pojawiał się też jesienią, a pod koniec analizowanego okresu ponownie w czerwcu i lipcu.
	Letnie wzrosty przypadły na czas mundialu, natomiast kampania Maczug mogła być jednym z czynników wspierających widoczność tej marki.
	Popyt na chipsy
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Chipsy
	16,42%
	43,55%
	12,65%
	Listonic ads

	Czekolada
	Popyt na czekoladę spadł o 1,83%, co oznacza niewielką zmianę względem poprzedniego okresu i utrzymanie kategorii na bardzo podobnym poziomie.
	Liderem pozostaje Milka (30,94%), przed Kinder Chocolate (24,56%) i Wedlem (19,77%). Różnice są widoczne, ale żadna marka nie osiąga zdecydowanej dominacji.
	Wskaźnik BLI wzrósł do 9,94% (+4,35 p.p.), co pokazuje wyraźnie częstsze wskazywanie konkretnych marek.
	Czekolada jest kategorią, w której duże znaczenie mogą mieć smak, okazja zakupowa i rozpoznawalność produktu. Przy bardziej spontanicznych decyzjach dobrze znana marka może ułatwiać szybki wybór.
	Podobnie jak w zeszłym roku, wyraźny skok liczby dodań widać w grudniu, co można łączyć z okresem świątecznym i popularnością czekolady jako drobnego upominku, szczególnie dla dzieci.
	Popyt na czekoladę
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Czekolada
	24,56%
	30,94%
	19,77%
	Listonic ads

	Mydło
	Analiza dotyczy mydeł w kostce oraz w płynie.
	Popyt na mydło wzrósł aż o 142,92%, co jest najwyższym wynikiem w całym zestawieniu. To podstawowy produkt higieniczny, który może coraz częściej być uwzględniany w regularnym planowaniu domowych zakupów.
	Dove (30,13%) ma około dwukrotnie większy udział niż Biały Jeleń (15,06%) i Luksja (14,37%), które znajdują się bardzo blisko siebie.
	Wskaźnik BLI wzrósł do 4,56% (+2,06 p.p.), choć nadal pozostaje na stosunkowo niskim poziomie.
	Tak duży wzrost może sugerować zmianę sposobu planowania tej kategorii. Mydło może częściej trafiać na regularne listy produktów do uzupełnienia w domu, zamiast być kupowane dopiero przy okazji.
	Może więc stopniowo stawać się bardziej świadomie planowanym zakupem, uwzględnianym z wyprzedzeniem razem z innymi podstawowymi produktami higienicznymi.
	Popyt na mydło
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Mydło
	15,06%
	30,13%
	14,37%
	Listonic ads

	Pasta do zębów
	Popyt na pasty do zębów wzrósł o 5,72%, co oznacza niewielki, ale wyraźny wzrost względem poprzedniego okresu. To kategoria regularnych zakupów,                            ale jednocześnie mocno związana z konkretnymi potrzebami użytkownika, takimi jak nadwrażliwość, wybielanie czy ochrona dziąseł.
	Przy wyborze pasty funkcja produktu może mieć większe znaczenie niż w wielu podstawowych kategoriach codziennych.
	Konsumenci porównują produkty pod kątem konkretnego efektu, składu, ceny i aktualnej promocji. Przewagę może więc budować przede wszystkim dopasowanie do konkretnego problemu.
	Popyt na pastę do zębów
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Pasta do zębów
	22,36%
	30,98%
	19,18%
	Listonic ads

	Szampon
	Popyt na szampony wzrósł o 25,08% w segmencie mocno opartym na dopasowaniu produktu do konkretnych potrzeb włosów i skóry głowy.
	Liderem został Radical (22,14%), który wypracował wyraźną przewagę nad Head&Shoulders (13,30%) i Elsève (13,00%). Te dwie marki osiągnęły niemal identyczny wynik.
	Wskaźnik BLI wzrósł do 41,55% (+9,98 p.p.), osiągając najwyższy poziom w całym zestawieniu.
	W przypadku wyboru szamponu duże znaczenie mają nie tylko marka, ale też działanie, skład i przeznaczenie konkretnej linii. Konsumenci często szukają produktów odpowiadających na określone potrzeby włosów i skóry głowy.
	Dlatego konkurencja w tej kategorii odbywa się również na poziomie konkretnych właściwości i deklarowanych efektów. Na pozycję Radicala wpływ miała także kampania, która zwiększała widoczność marki wśród użytkowników aplikacji.
	Popyt na szampon
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Szampon
	13,30%
	22,14%
	13,00%
	Listonic ads

	Papier toaletowy
	Popyt na papier toaletowy wzrósł o 14,60%. To typowa kategoria podstawowa i użytkowa, w której zakup ma przede wszystkim charakter praktyczny.
	Queen (41,12%) i Velvet (36,65%) tworzą zdecydowanie najmocniejszą dwójkę, podczas gdy Regina (10,17%) pozostaje daleko za nimi.
	Wskaźnik BLI wyniósł 2,64% (+1,61 p.p.), pozostając jednym z najniższych w całym zestawieniu.
	Przy zakupie papieru toaletowego duże znaczenie mają cena, promocja, liczba rolek i wielkość opakowania. Użytkownicy często planują więc przede wszystkim zakup samego produktu, bez wskazywania konkretnego producenta.
	To dobry przykład praktycznej kategorii z bardzo silną czołówką, w której kilka marek wyraźnie wyróżnia się na tle pozostałych.
	Popyt na papier toaletowy
	na podstawie danych z aplikacji Listonic w okresie od 1 sierpnia 2024 do 31 lipca 2026


	Papier toaletowy
	36,65%
	41,12%
	10,17%
	Listonic ads

	Podsumowanie
	Listonic ads

	O Listonic Ads
	W Listonic Ads tworzymy rozwiązania reklamowe dla marek          i firm, które chcą docierać do konsumentów w momencie planowania zakupów. Oferujemy powierzchnie premium             w aplikacjach Listonic, Moja Gazetka i Momly. Dzięki temu docieramy do osób odpowiedzialnych za codzienne zakupy       w chwili podejmowania decyzji zakupowych, a kampanie możemy dopasowywać na podstawie preferencji i historii zakupowej użytkowników.
	Listonic Ads to także analiza danych i wiedza                                      o zachowaniach shopperów. Na podstawie rzeczywistych danych z list zakupów przygotowujemy autorskie raporty             i analizy, które pokazują zmiany w popycie, popularności marek oraz sposobie planowania codziennych zakupów.        Od 2015 roku tworzymy również Ranking Popularności Sieci Handlowych, oparty na danych użytkowników Listonic.
	Partnerów wspieramy na każdym etapie kampanii                  – od planowania działań i doboru formatów, przez przygotowanie niestandardowych rozwiązań, aż po analizę        i optymalizację wyników. Łącząc reklamę, dane i kontekst zakupowy, pomagamy markom zwiększać widoczność             w miejscu, w którym może ona realnie wpływać na wybór konkretnego produktu.
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